Le plan pyramidal inversé :

La théorie des 5 W (Who, What, Where, When, et Why) 

ou le questionnement Quintilien :

Les réponses aux questions référentielles apparaissent toujours en début d’article.

Ce plan est à l’opposé du plan scolaire dit « pyramidal » (qui part de l’accessoire au plus important)

Pour des raisons diverses (mises en page, événement imprévu…) un article peut-être coupé… et le lecteur n’a pas toujours le temps de tout lire. On doit donc connaître l’essentiel de l’information dés le début.

Le titre : un signal qui fait lire l’article

Nous trouvons deux grands genres de titres :

Le titre informatif :

Il répond à au moins une des questions principales. Il peut être complété par un surtitre ou un sous-titre.

Le titre incitatif : 

Il est destiné à attirer le lecteur par une formule frappante. L’avantage de ce titre est d’être court et accrocheur mais n’informe pas toujours sur le contenu de l’article.

Le plan d’un article de presse : 

Une pyramide inversée



