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BACCALAUREAT PROFESSIONNEL 

 ESTHETIQUE COSMETIQUE PARFUMERIE  

PROPOSITION DE REPARTITION DES VOLUMES HORAIRES

Les volumes horaires ci-dessous ont fait l’objet d’une réflexion en groupe de travail. Ils seront peut être à ajuster mais ce qui est important c’est de respecter les volumes sur le cycle des deux années de formation.  

Grille horaire N°1 Baccalauréat  Professionnel du secteur de la production

Durée du cycle de formation en lycée : 54 semaines
PFMP : 16 semaines
Les horaires professionnels de Sciences et Techniques Industrielles sont à ventiler : 

- 1 ère année (336 h dont 56 h PPCP et 112 h de cours + 168 h de TD/TP) sur 28 semaines : 


- Horaire hebdomadaire indicatif : 12 (4 h + 6 h +2 h PPCP)



Biologie

 : 1,5 + 0



Méthodes et technologie*  : 2 + 0 

 (total annuel 56 h)



Techniques* 

:  0 + 6


 (total annuel 168 h)

* assurées par le même enseignant



Cadre organisationnel et réglementation : 0,5 + 0 (soit 14 h)

- 2éme année : (299 h dont 39 h PPCP et 104  h de cours + 156  h de TD/TP) sur 26  semaines : 


-Horaire hebdomadaire indicatif : 11,5 (4 + 6 +1,5 PPCP)



Biologie 

: 1,5 + 0



Méthodes et technologie* : 1,5 + 0 


= (total annuel 39 h)



Techniques* 

:   0 + 6



= (total annuel 156 h)

* assurées par le même enseignant



Cadre organisationnel et réglementation : 1 + 0 (soit 26 h)

Sur l’ensemble de la formation en deux ans, les volumes horaires par discipline, sont (sans le volume horaire du PPCP) :

· biologie : 81 h 

· méthodes et technologie : 95 h

· techniques professionnelles : 324 h dont 108 h de manucurie, épilation et maquillages ; le reste pour les soins spécifiques visage et les soins du corps ;  

· cadre organisationnel : 40 h.

Par ailleurs, il convient de réfléchir sur la complémentarité des PFE organisées en 1er et en 2ème année et sur l’apport des PPCP dans la construction des compétences. Il ne faut pas oublier que le baccalauréat professionnel développe les compétences techniques mais aussi les compétences commerciales de vente des produits et des services et cette dimension doit faire partie intégrante de la formation technique au sens professionnel du terme.

